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Yatirim getirisi (ROI)

Yatirim getirisi (ROI), yapilan bir yatirimin karliligini 6lgen bir finansal performans
metrigidir. ROI, bir yatirimin ne kadar kar getirdigini veya ne kadar verimli oldugunu
degerlendirmek icin kullanilir. ROI, isletmelerin yatirimlarini degerlendirmelerine,
karhiliklarim1 6lgmelerine ve gelecekteki yatirnm kararlarini daha iyi almalarina
yardimci olur.

ROI Nasil Hesaplanir? ROI'nin hesaplanmasi i¢in kullanilan temel formul soyledir: ROI =
(Yatirnmin Net Getirisi / Yatirnmin Maliyeti) x 100

e Yatirnmin Net Getirisi: Yatirnmdan elde edilen toplam gelir eksi yatirim maliyetidir.
e Yatirnmin Maliyeti: Yatirim i¢in harcanan toplam para miktaridir.

ROI’'nin Onemi

 Yatinnm Kararlarim1 Degerlendirme: ROI, bir yatirimin karl olup olmadigini
gosterir. Isletmeler, farklh yatirim projelerinin ROI'lerini karsilastirarak en karh
olanlar segebilirler.

e Performansi Olgme: ROI, pazarlama kampanyalari, yeni iiriin lansmanlar veya
teknoloji yatinnmlar gibi farkh alanlardaki yatirimlarin performansini olgmek icin
kullanilabilir.

» Kaynaklarn Tahsis Etme: ROI, hangi yatirimlarin daha fazla getiri sagladigini
belirleyerek kaynaklarin en verimli sekilde kullanilmasini saglar. Isletmeler, yiiksek
ROI'ye sahip projelere daha fazla kaynak ayirabilir.

« Biitce Planlamasi: ROI analizi, biitge planlamasi yaparken onemlidir. Isletmeler, her
yatirimin potansiyel getirisini tahmin ederek daha gercekci butgeler olusturabilir.

» Pazarlama Etkinligini Artirma: Pazarlama yatirimlarinin ROI’sini hesaplamak, hangi
kampanyalarin daha basarili oldugunu gosterir. Pazarlama stratejileri bu verilere gore
optimize edilebilir.

* Stuirduriilebilir Buyumeyi Saglama: Yiiksek ROI'ye sahip yatirimlar yapmak,
isletmenin sturdirilebilir buytumesine katk: saglar.

ROI ve Diger Finansal Metrikler

ROI, tek basina bir metrik olarak kullanilabilirken, diger finansal metriklerle birlikte
degerlendirildiginde daha kapsaml bir analiz saglar:

» Brit Kar Marj1 (Gross Profit Margin): Briit karin net satislara oranidir ve
isletmenin satiglardan elde ettigi kar ylizdesel olarak gosterir. ROI ile birlikte
kullanildiginda, iiriinlerin ne kadar kar getirdigini anlamaya yardimci1 olur.

» Net Kar (Net Profit): Tim giderler diisiildiikten sonra elde edilen nihai kardir. ROI
ile birlikte, yatirimin genel karlihgini degerlendirmek icin 6nemlidir.

« EBITDA (Faiz, Vergi, Amortisman ve itfa Pay1 Oncesi Kar): Isletmenin
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faaliyetlerinden elde ettigi kar1 gosterir. ROI ile birlikte, yatirimin operasyonel
karlihgini degerlendirmek icin kullanilir.

« ROE (Oz Sermaye Getirisi): Isletmenin 6z sermayesini ne kadar verimli kullandigini
gosterir. ROl ile birlikte, sermaye kullaniminin verimliligini degerlendirmek igin
kullanilir.

 GMROII (Stok Yatirnmindan Elde Edilen Briit Kar): Stoklara yapilan yatirimlardan
elde edilen briit kar gosterir. Stok yonetimi i¢in ROI ile beraber kullanilir.

ROI ve Pazarlama

Pazarlama alaninda ROI, pazarlama kampanyalarinin etkinligini 6lgmek icin kritik bir
aractir. Pazarlama ROI’si, harcanan her birim para karsiliginda elde edilen geliri gosterir.
Pazarlama ROI'sini artirmak icin dikkat edilmesi gereken bazi noktalar:

» Hedef Kitleyi Belirleme: Miusteri segmentasyonu yaparak hedef kitleye yonelik
pazarlama faaliyetleri yurutmek, ROI'yi artirabilir.

« Kisisellestirilmis Pazarlama: Musterilere 0zel mesajlar ve teklifler sunmak,
donisim oranlarini artirir.

* Cok Kanallh Pazarlama: Farkl kanallar (sosyal medya, e-posta, vb.) kullanarak
misterilere ulasmak, pazarlama erisimini ve etkinligini artirir.

» Veri Analizi: Pazarlama verilerini analiz ederek, hangi stratejilerin daha iyi sonug
verdigini belirlemek ve stratejileri buna gore optimize etmek ROI'yi artirir.

ROI ve RFM Analizi

ROI, RFM analizi ile birlikte de degerlendirilebilir. RFM analizi, miisterilerin satin alma
aliskanlhiklarin (Yenilik, Siklik, Parasal Deger) analiz ederek musteri segmentleri
olusturmay1 saglar. Bu segmentler belirlendikten sonra, her segmentin ROI’si hesaplanabilir
ve daha karli musteri segmentlerine odaklanilabilir. Sampiyonlar gibi yliksek deger yaratan
musterilere daha fazla yatinnm yaparak ROI artirlabilir.

Sonug Yatirim getirisi (ROI), isletmelerin yatirimlarini degerlendirmeleri ve karliliklarini
artirmalar i¢in 6nemli bir metriktir. ROI, isletmelerin dogru kararlar almasina, kaynaklarini
etkili kullanmasina ve uzun vadeli bilyiime saglamasina yardimci olur.
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