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Talep, Fiyat ve Gelir Esnekligi: Kavramsal
Cerceve, Etkenler ve Ampirik Bulgular

Giris

Ekonomi literaturunde esneklik kavrami, tuketici davranislarini analiz etmede temel
araclardan biridir. Talep esnekligi, fiyat ve gelir gibi degiskenlerdeki degisimlere tiiketici
talebinin ne derece tepki verdigini gosteren ol¢iitlerdir. Bu oOlgltler, isletmelerin
fiyatlandirma ve pazarlama stratejilerini olusturmasinda, kamu politikalarinin etkinliginin
degerlendirilmesinde ve piyasa analizlerinde yol gosterici rol oynar.

Kavramsal Cerceve

Talep Esnekligi ve Fiyat Esnekligi

Talep esnekligi, tiiketicilerin bir irtintin fiyatindaki degisime ne kadar duyarl oldugunu
ifade eder. Fiyat esnekligi ise, fiyat degisimlerinin talep miktar izerindeki ytzdesel
etkisini oOlger.

» Talep esnekligi elastik oldugunda, kiiclik fiyat degisimleri biiytik talep degisimleri
yaratir.
« Inelastik durumda ise, fiyat degisimlerinin talep iizerinde sinirh etkisi olur.

Gelir Esnekligi

Gelir esnekligi, tiiketicilerin gelirlerindeki degisimin talep edilen mal miktarini ne dlgtide
etkiledigini gosterir. Bu esneklik:

 Pozitif ise iriin normal veya liikks mal;
» Negatif ise turin diusuk mal olarak siniflandirilir.

Talep Esnekliklerini Etkileyen Faktorler

Uriin Bilgisi ve Reklamin Niteligi

« Bilgi verici reklamlar, tiiketiciyi bilinglendirerek fiyat esnekligini artirabilir.
o Ikna edici reklamlar, marka baglilig1 olusturarak esnekligi azaltir.
Turkiye Imalat Sanayi'nde reklamlarin bilgi verici nitelikten ikna edici nitelige
gecmesi, talep esnekligini disirmustur.
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ikame Uriinlerin Varhg

Piyasada alternatif iirinlerin bulunmasi, tiiketicilerin fiyat degisimlerine daha duyarh hale
gelmesine neden olur ve esnekligi artirir.

Zorunlu ve Luks Mallar

e Zorunlu mallar (6rnegin: petrol) = genellikle inelastik.
« Liiks mallar - fiyat veya gelir degisimlerine kars: elastiktir.

Tiketici Demografisi

Aile buyukligi, gelir ve egitim duzeyi, yas gibi demografik degiskenler esneklik iizerinde
belirleyicidir.

Piyasa Yapisi

« Tam rekabet piyasalarinda fiyat esnekligi yiiksektir.
 Oligopol ve tekelci rekabet yapilarinda firmalar farklhilastirma stratejileriyle
esnekligi azaltabilir.

Satin Alma Kanallan

Online alisveris yapan tiketiciler fiyat karsilastirmasi yapabildiginden ¢evrimdis:
tiketicilere gore daha yiiksek fiyat esnekligi gosterir.

Deneysel Bulgular ve Literatiir incelemesi

Reklam ve Talep Esnekligi Iliskisi (Tiirkiye Imalat Sanayi)

» Reklam harcamalari ile fiyat esnekligi arasinda negatif iliski tespit edilmistir.
 Gelir ve egitim diizeyi arttikca reklamdan etkilenme artmakta, bu da dolayl olarak
talep esnekligini sekillendirmektedir.

OECD Sanayi Sektoriinde Petrol Talebi

» %1’lik fiyat artisi, sanayi petrol talebini %1,76 azaltmistir.
- Talep elastiktir.

* %1’lik gelir artisi, talebi %1,34 artirmistir.
- Gelir esnekligi pozitiftir (elastik).

Tiirkiye’de Enerji Uriinlerinin Esnekligi

» Dogal Gaz: Hem fiyata hem gelire karsi inelastik.
» Petrol: Toplamda gelire kars: elastik (1.717), sanayide inelastik (0.639).
o Komiir: Hem sanayi hem toplam diizeyde gelire kars: elastik.

nurettinalabay.com.tr
2


https://nurettinalabay.com.tr
https://nurettinalabay.com.tr/talep-fiyat-ve-gelir-esnekligi/
https://nurettinalabay.com.tr/

[\{\l Dr. Nurettin ALABAY
Talep, Fiyat ve Gelir Esnekligi

Online Kitap Sektori

» “Simavlara Hazirlik” kitaplar1 - ylksek fiyat esnekligi.

» “Sosyoloji” kitaplar1 — dusuk esneklik.
Bu durum, kitap tirlerine gore farkl fiyatlandirma stratejilerinin gerekliligini ortaya
koymaktadir.

Turkiye’nin Uzun Donem Petrol Talebi (1970-2013)

e Uzun donem fiyat esnekligi: -0,17
 Kisa donem fiyat esnekligi: -0,08
Her iki deger de inelastik talebi isaret eder.

Sonuc ve Degerlendirme

Talep, fiyat ve gelir esnekligi; tirtin tiiriine, pazar yapisina, tiikketici davranislarina ve
ekonomik ¢evreye bagh olarak degismektedir. Bu farkliliklar:

« Isletmeler icin stratejik fiyatlama ve pazarlama planlari,
« Kamu otoriteleri i¢cin vergi ve subvansiyon politikalar,
» Arastirmacilar icin tiketici tepkilerini anlama baglaminda kritik onemdedir.

Tablo: Etkenler ve Etkileri

Faktor Etki
Uriin tiira Zorunlu: inelastik / Liiks: elastik

Reklamin niteligi Bilgilendirici: 1 esneklik / Tkna edici: | esneklik

Tiiketici demografisi|Gelir/egitim arttikga: davranis ¢esitlenir

Satin alma kanah Online’da esneklik genellikle T

Ikame tiriin varhgn ||[Fazlaysa esneklik 1

Piyasa yapisi Tam rekabet: T esneklik / Tekel: | esneklik
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