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Dijital Pazarlamada Siyasi Figurlerin
Konumlandirilmasi

Dijital pazarlamada siyasi figurlerin konumlandirilmasi, gunumuz siyasetinde stratejik bir
oneme sahiptir. Pazarlama prensipleri, siyasi partiler, adaylar ve fikirleri birer urun olarak
kabul ederek, parasal olmayan bir degis-tokus siireci icinde degerlendirilir. Se¢menler,
siyasi aday ya da partiye oy verir ve beklentilerinin karsilanmasini ister.

Bu makaleyi Spotify’da sesli olarak dinlemek i¢in podcast’ine bu linkten ulasabilirsiniz.

Dijital konumlandirmada kullanilabilecek faktorler, genel pazarlama prensipleri ile dijital
ortamin kendine ozgu dinamiklerini bir araya getirerek siyasi figurlerin hedef kitleleri
uzerinde istenen algiy1 olusturmasina yardimci olur.

Bu makaleyi Youtube’da goruntulu olarak izlemek icin videosuna bu linkten ulasabilirsiniz.

1.1 Dijital Konumlandirmada Kullanilabilecek
Baslica Faktorler

1. Adayn ve Partinin Ozellikleri ve imaji:

o Lider Karakteristikleri: Siyasal liderin karakteri, kisilik ozellikleri, sosyal
yasantisi ve sosyal sinifi gibi bircok kavram, se¢cmenin se¢im kararina etki eden
faktorlerdir. Dijital platformlar araciligiyla adayin durustlik, guvenilirlik,
kararhlik, liderlik, sayginlik, insanlarla iletisim yetenegi, problem ¢cozme
yetenegi ve iyi egitim almis olma gibi nitelikleri vurgulanabilir.

o Gorsel ve Sozel Olmayan iletisim: Adayin goriintiisii, sesi, beden dili,
karakteri, 60zguveni, deneyimi ve giyim tarzi gibi unsurlar, gicli bir kisisel
imajin parcasidir ve dijital igeriklerde (fotograflar, videolar, canli yayinlar) onemli
rol oynar. Insanlar, uzun metinler yerine gorsel mesajlar araciligiyla daha
hizh bilgilendirilirler.

o Siyasi Ideoloji ve Parti Programi: Adaylar, temsil ettikleri siyasi partilerin
fikirlerini, ideolojilerini ve programlarini secmenlere aktarirlar. Parti
programinin se¢cmen beklenti ve taleplerine uygun tasarlanmasi ve
uluslararasi durumla uyumlu olmasi onemlidir. Bu icerikler, parti web siteleri,
sosyal medya ve diger dijital yayinlar araciligiyla sunulabilir.

o Duygusal ve Rasyonel Cekicilik: Adayin gillimsemesi, cocuk sevgisi gibi
insani yonleri sempati olusturabilir. Ayni1 zamanda se¢menler, adayin
faaliyetleri, toplumsal olaylara karsi tutumu ve ekonomik sartlara yonelik
c¢oziimlerini goz oniinde bulundurarak karar verir. Dijital hikaye anlatimi ve veri
odakli vaatlerle hem duygusal hem de rasyonel bir konumlandirma yapilabilir.

2. Hedef Kitle Analizi ve Segmentasyon:

o -
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ilgi ve istekleri, hayat tarzi, ekonomik durumu, demografik ozellikleri
(yas, cinsiyet, meslek, gelir duizeyi) ve sosyo-kiiltiirel ozellikleri (aile,
arkadas cevresi, dini inanis, etnik koken, yasanilan bolge) temelinde
belirlenir. Dijital araclar, bu verileri toplayip hedefli kampanya yuratmeyi saglar.

o Se¢cmen Simiflandirmalar: Secmenler rasyonel, duygusal, sosyal ve
durumsal olarak farkli gruplara ayrilir. Duygusal se¢menler adayin kisisel
ozelliklerine odaklanirken, sosyal secmenler i¢inde bulunduklar grubun etkisi
altindadir. Dijital mesajlar bu farkli se¢gmen tiplerine gore ozellestirilebilir.

o Bilgi Eksikligini Giderme: Se¢menlerin tim siyasi aktorler hakkinda yeterli
bilgiye sahip olmasi beklenemez. Dijital platformlar, bu bilgi eksikligini
gidermede ve se¢menin siyasete katilimini artirmada kilit rol oynar.

3. Iletisim ve Tutundurma Kanallar:

o Elektronik Dagitim Kanallar:: Gelisen teknolojiyle birlikte internet, sosyal
medya, e-posta, SMS, parti televizyon kanallan gibi elektronik dagitim
kanallar buyuk onem kazanmigtir.

o Sosyal Medya Platformlari: Taninirligi artirmak, interaktif iletisim kurmak,
daha ¢ok kisiye ulasmak ve durum degerlendirmesi yapmak igin sosyal medya
kullanimi ka¢inilmazdir.

o Dijital Etkileyiciler (E-etkileyiciler/Sanal Etkileyiciler): Markalarin
mesajlarini ve urunlerini yayginlastirma gucune sahip olan bu kisiler, dijital
agizdan a@iza pazarlama faaliyetlerinde kullanilir. Antropomorfizm seviyeleri
(yapisal, jest, karakter ve farkindalik temelli ogeler) ve etkileyicilerin
guvenilirlik, uzmanlik, cekicilik, populerlik algilar dijital konumlandirmada
etkilidir.

o Agizdan Agiza Pazarlama (WOM): Dijital mecralar araciligiyla mekan ve
zaman sinirlamasi olmaksizin daha genis kitlelerle gercek yorumlar paylasilabilir.
Olumlu ve olumsuz dijital agizdan agiza iletisim, konumlandirmay1 dogrudan
etkiler.

o Halkla Iliskiler: Kurumlarn iletisimini yonetmede, denetlemede ve gelistirmede
islevsel bir cerceve sunar. Medya araclari, yazili ve gorsel-isitsel materyaller
(filmler, slaytlar, kasetler, brosurler, semboller, haberler) dijital halkla iliskiler
faaliyetlerinde kullanilir. Adayin olumlu imajini pekistiren haber oykiileri ve
sanal etkinlikler dijital medyada yer alabilir.

o Mesaj Tekrar1: Dijital reklamlar ve sosyal medya paylasimlar: araciligiyla
mesajlarin sik tekrari, seciciligi asarak soylenenin dogru olduguna dair bir inang
olusturabilir.

4. Rekabet ve Farklilasma Stratejileri:

o Farklilasma Ihtiyaci: Siyasal rekabetin zorlu dogas, siyasi partilerin ve
adaylarin kendilerini rakiplerinden farklilastirmasini gerektirir. Dijital
konumlandirma, benzersiz bir marka kimligi olusturarak bu farklilasmay: saglar.

o Nis Hedefleme: Dijital araclar, belirli ihtiyac ve isteklere sahip kucuk veya
dislanmis gorunen gruplara odaklanarak onlara 0zel mesajlar gonderme imkani
sunar.

o Pazar Yonliiliik: Hedef pazarin mevcut ve gelecekteki istek ve ihtiyaclarini
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belirlemek, iiriin ve hizmetleri bu dogrultuda tasarlamak ve sunmak, misteri
memnuniyetini saglamak dijital konumlandirmanin temelidir.
5. Guindem Yonetimi ve Vaatlerin Dijital Sunumu:

o Giincel Konular ve Coziim Onerileri: Secim dénemlerinde énem arz eden
siyasal, ekonomik veya sosyal olaylara iliskin aday ve partilerin ¢oziim onerileri
ve bakis acilar se¢gmen oylarinin yonunu belirlemede etkilidir. Dijital
platformlar, bu konular guindemde tutmak ve ¢oziim onerilerini detayli bir
sekilde sunmak icin kullanilabilir.

o Seffaf Iletisim: Se¢menler, adaylarin vaatlerinin yerine getirilip getirilmedigini
ve eylemlerini takip ederler. Dijital platformlar, bu vaatlerin seffaf bir sekilde
sunulmasina, gelisim raporlarina ve surekli geri bildirim mekanizmalarina olanak
saglayarak se¢men guvenini artirabilir.

Bu faktorlerin birlesik ve stratejik kullanim, siyasi figurlerin dijital ortamda guclu, akilda
kalic1 ve etkili bir konumlandirma yapmasini saglar.
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