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Dijital Pazarlamada Yeni Nesil Arama Stratejileri: SEO,
GEO ve AEO Entegrasyonu

SEO, GEO ve AEO ile Dijital Pazarlamada Yeni Nesil Arama Stratejileri adl1 bu ¢alisma,
geleneksel SEO stratejilerinin yapay zeka ¢aginda nasil kokli bir dontisim gecirdigini ve
dijital pazarlamanin yeni nesil arama dinamiklerine nasil uyum saglamasi gerektigini
kapsaml bir sekilde incelemektedir. Modern stratejilerin artik sadece Google siralamalarina
odaklanmadigi, GEO (Uretken Motor Optimizasyonu) ve AEO (Yanit Motoru Optimizasyonu)
gibi kullaniciya dogrudan ¢oziim sunan sistemleri kapsadig: vurgulanmaktadir. Metinler,
ChatGPT ve Perplexity gibi platformlarda gorunur olmanin, markay: guvenilir bir varlik
(entity) olarak konumlandirmanin ve tiklama odakli modellerden “atif ve otorite” odakl
modellere gegisin kritik onemini detaylandirmaktadir. igerik iireticileri i¢in sadece anahtar
kelimelere degil, ayn1 zamanda semantik netlik, yapilandirilmis veriler ve ¢ok kanalli bir
ekosistem insasina odaklanmak tavsiye edilmektedir. Ozetle, arama diinyasinin klasik bir
liste mantigindan “dogrudan yanit ve diyalog” sistemine doniistugu belirtilerek, isletmelerin
bu yeni yapay zeka katmanina entegre olmasi gerektigi anlatilmaktadir. Bu rehberler, 2026
yilina kadar dijital gorinirliga korumak igin teknik altyapidan kullanici giivenine kadar
uzanan genis bir yol haritas: sunmaktadir.

Bu makaleyi Spotify’da sesli olarak dinlemek i¢in podcast’ine bu linkten ulasabilirsiniz.

1.1 Arama Ekosisteminde Paradigma Degisimi:
Klasik Listelemeden Yanit Motorlarina

Dijital arama diinyasi, “10 mavi link” kiitiiphaneciliginden, yapay zeka tarafindan
sentezlenen sofistike bir yanit ekosistemine gecis yaparak tarihin en koklu donusumunu
tamamlamistir. Bir strateji mimari i¢in bu dontiisim, arama motorlarinin pasif dizinler
olmaktan cikip proaktif birer “arastirma asistanina” evrildigi bir hayatta kalma meselesidir.
Yapay zekanin sagladigi kullanim kolayligi, gtinliik arama hacmini 8,5 milyardan 13,7
milyara (yillik 5 trilyonun tizerine) tasirken, kullanici niyetini de kokten degistirmistir; soru
bazl aramalarin pay1 sadece 8 ay icinde %38’den %87 ye firlamistir.

Bu makaleyi Youtube’da goruntulu olarak izlemek icin videosuna bu linkten ulasabilirsiniz.

Bu devasa hacim artisina ragmen isletmeler, “Jaw Pattern” (Agz1 Acilan Cene) fenomeni
ile kars1 karsiyadir. Gosterimlerin (visibility) rekor kirmasina ragmen, kullanicilarin cevabi
dogrudan arama sayfasinda almasi nedeniyle “Sifir Tiklama” (Zero-Click) oranlar1 %601
asmis ve tiklamalar (CTR) dramatik sekilde dusmustur. Stratejik konumlandirma, artik
sadece “tik almak” degil, yapay zekanin sundugu yanitta “tekil otorite” olarak yer almaktir.

Asagidaki tablo, sorgu niyetine gore yapay zekanin miidahale oranlarini ve stratejik
etkilerini gostermektedir:
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AIO
Sorgu Niyeti Gorinme |[Stratejik Etki Zero-Click Baglami
Orani
Bilgi Edinme Trafik kaybi riski en Al yanii tam ¢ozim SuPd.u@“
. %45,9 . icin tiklama orani en dusuk
(Informational) yuksek alan. -
kategoridir.
Karar verme aninda |[Kullanici kiyaslama
Ticari (Commercial) (|%17,8 (Mindshare) yer alma ||asamasinda Al ozetlerine
zorunlulugu. yuksek guven duyar.
Islem Odakl %6.1 Klasik SEO'nun hala |V f}nallrl sal gexa sat;n f.%,ma
(Transactional) o en giiclii oldugu alan, || 2VSYe:eTinde “temkint
"|[davranmaktadir.
Gezinme Marka sadakati Kullanici hedefi net
. %1,5 odakl dusiik oldugundan AI araya girme
(Navigational) , .
mudahale. geregi duymaz.

Bu degisim, bizi geleneksel sinirlarin otesine gecerek; SEO, GEO ve AEO bilesenlerinden
olusan uglu bir optimizasyon orkestrasyonuna zorlamaktadir.

1.2

Entegrasyonu

Stratejik Ucgen: SEO, GEO ve AEO Tanmimlari ve

Modern dijital gorunurluk artik tek bir disipline hapsedilemez. SEO, GEO ve AEO; birbirini
dislayan yontemler degil, bir markanin dijital otoritesini insa eden ve birbirini besleyen
katmanlardir. Stratejik mimari, markay: sadece aranan bir sonu¢ degil, yapay zekanin
sundugu “yanit betigi” (script) haline getirmeyi hedefler.

Ozellik

SEO (Arama Motoru
Opt.)

GEO (Uretken Motor
Opt.)

AEO (Yanit Motoru
Opt.)

Temel Amag

Organik trafik ve
tiklama ¢ekmek.

Al yanitlarinda “kaynak”
(atif) olmak.

Dogrudan yanit
kutularinda (Snippet)
yer almak.

Odak Noktas1

Anahtar kelimeler ve
backlinkler.

Semantik derinlik ve
veri setleri.

Net soru-cevap ciftleri
ve semalar.

Basan Metrigi

Tiklama Orani (CTR)
ve Siralama.

Atif Orani (Citations) ve
Marka Anilma.

Gorunurluk Pay1 (Share
of Voice).

Platformlar

Google, Bing.

ChatGPT, Perplexity,
Gemini.

Siri, Alexa, Featured
Snippets.

Bu ekosistemde SEO, yapay zekay1 besleyen “en buyuk veri kuituphanesi” rolunu
surdurirken; GEO, bu kiitiphaneden en guvenilir verileri cekerek markay1 “onaylh bir
kaynak” olarak atif yapmaya zorlar.
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1.3 Yapay Zekanin Zihni: RAG Sureci ve “Query Fan-
out” Mekanizmasi

Yapay zeka motorlari, statik egitim verileriyle yetinmeyip giincel bilgiyi RAG (Retrieval-
Augmented Generation) sureciyle elde ederler. Bu mekanizma, Al'nin kendi sinirlarindan
cikarak canli web sonuclarini “avlamasini” ve bu bilgileri sentezlemesini saglar. Bir strateji
mimari igin igerik, makineler tarafindan kolayca “Chunking” (Parcalama) yontemine tabi
tutulabilecek sekilde kurgulanmalidir; yani igerik, tam sayfa baglami olmasa dahi Al
tarafindan sindirilebilir (machine-chunkable) olmalidir.

Yapay zeka, karmasik bir soruyu aldiginda “Query Fan-out” (Sorgu Dallanmasi) teknigini
kullanir. Ornegin; “Boston’da bu hafta dis ¢ekim icin en iyi zaman nedir?” sorusu
soruldugunda, AI arka planda 20-30 alt sorgu c¢alistirir:

» Hava durumu tahmini ve yagmur riski.

e “Altin Saat” (Golden Hour) hesaplamasi.

* Yerel etkinlik takvimi (Mekan kalabalik m17?).
e Giin batimi saatleri ve 1s1k acisi verileri.

Al, bu veri avinda “Alaka Duzeyi, Guvenilirlik ve Guncellik” kriterlerini uygular. Toplanan
veriler; Filtreleme, Siralama, Sentez ve Kompozisyon asamalarindan gecerek sentezlenmis
bir yanita donusur.

1.4  GEO ve E-E-A-T: Giiven Insas1 ve Semantik
Varhik Konumlandirmasi

Yapay zeka modelleri i¢cin “yazarligin” yerini “etki ve onay” almigtir. E-E-A-T (Deneyim,
Uzmanlik, Otorite, Giiven) sinyalleri, yapay zekanin markanizi ne kadar ciddiye alacagini
belirleyen bir “giiven puamidir.” Strateji, anahtar kelime tekrar yerine “Entity
Association” (Varlik iliskilendirmesi) disiplinine odaklanmali; markay1 belirli
kavramlarla semantik bir ag i¢cinde 6zdeslestirmelidir.

“Answer First” Metodolojisi: Bir icerik mimarisi standardi olarak, ana soruya igerigin en
basinda 40-60 kelime arasinda, hicbir pazarlama dili icermeyen, net ve dogrudan bir blokla
yanit verilmelidir. Bu, AEO i¢in opsiyonel degil, zorunlu bir icerik mihendisligi standardidir.

Al yanitlarini tetikleyen 12 stratejik teknik:

» WikiData Entegrasyonu: Markanin yapilandirilmis veritabanlarinda tanimlanmasi.
» Referans Cesitliligi: Akademik ve otoriter kaynaklara yapilan atiflar.
« Istatistiksel Zenginlik: Ozgiin ve ham veri sunumu.
» “SameAs” Schema: Dijital varliklar aras1 bag kurma.
e Duyarlilik Yonetimi: Basin biiltenleri ile marka algisini egitme.
» Review Velocity: Giincel kullanici yorumlar: saglama.
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» Soru-Cevap Eslesmesi: Basliklarda dogrudan kullanici sorularini kullanma.

o Semantik Ag: Kavramlar arasi iliski kurma.

» Vaka Calismalari: Benzersiz deneyim verileri paylasma.

» Dogrudan Yanit Mimarisi: Bilgiyi 40-60 kelimelik “chunk”lar halinde sunma.
» Multimedia Sentezi: Video transkriptleri ve gorsel alt metinler.

* Otorite Onay1: Uzman imzalari ve biyografileri.

1.5 “Search Everywhere” (Her Yerde Arama) ve
OmniSEOQO Stratejisi

Satin alma yolculugunun %731 artik Google dis1 ekosistemlerde (TikTok, Reddit, Amazon,
YouTube) gerceklesmektedir. Kritik teknik icgori sudur: ChatGPT ve diger LLM’ler,
arama fonksiyonlarinda buyuk oranda Bing Index’ini kullanmaktadir. Bu nedenle
“OmniSEO” sadece sosyal medya degil, LLM yanitlarini etkilemek i¢in Bing ekosistemine
yonelik optimizasyonu da kapsamalidir.

Markalar, hangi platformda yer alacagini belirlemek i¢in RICE Cercevesini (Reach, Impact,
Confidence, Ease) kullanmalidir. Bir mimar olarak RICE, “her yerde olma” tuzagindan
kacinmak icin kullanilir; yalnizca Al egitim verilerinde “Gluven” (Confidence) oraninin
yiiksek oldugu kanallar onceliklendirilmelidir.

Yerel GEO Hakimiyeti ve Steinberg Ornegi: Yerel basar i¢in “Review Velocity”
(Inceleme Hiz1) hayatidir. Steinberg Law Firm, rakipleriyle arasindaki 335 incelemelik
fark: stirekli giincel yorumlarla kapatarak Al onerilerinde %90 hakimiyet saglamistir. Bu,
markanin lokasyon ve uzmanlik kavramlariyla (Entity Injection) ne kadar guclu
iliskilendirildiginin kanitidir.

1.6  Basariy1 Olcmek: Tiklamalarin Otesindeki Yeni
Nesil KPI Seti

Geleneksel KPI'lar, artan gosterime ragmen diisen tiklamalari gosteren “Jaw Pattern”
karsisinda yetersiz kalmaktadir. Yeni nesil ol¢cimleme, markanin yapay zekanin zihnindeki
payini (Mindshare) hedeflemelidir.

Yeni Nesil KPI Seti:

1. Al Yanitlarinda Marka Mansiyon Orani: Hedeflenen sorgularda markanin telaffuz
edilme sikligi.

2. Citation Rate (Atif Orami): Al yanit iretirken kac kez dogrudan sitenizi kaynak
gosteriyor?

3. Sentiment Analysis in LLMs: Yapay zekanin markay1 hangi sifatlarla (orn: “en
guvenilir”) iliskilendirdigi.

4. Share of Voice in Al Overviews: Al 0zetlerindeki gorsel ve metinsel hakimiyet pay.
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Bu metrikler, markanin pazar liderligi iizerindeki uzun vadeli etkisini ve yapay zeka
tarafindan ne kadar “dogrulandigin1” (validation) gosterir.

1.7

Stratejik Yol Haritas1 ve Uygulama Kontrol

Listesi

2026 ve sonrasi icin dijital stratejinin temel felsefesi: “En gtir sesli olan degil, en gtivenilen
ve en net olan kazanir.” Arama diinyasi artik bir liste degil, rafine bir diyalogdur.

Modern arama stratejileri bir secenek degil, dijital varolusun yeni standardidir. Trafik
disebilir, ancak dogru stratejiyle marka otoritesi katlanarak artacaktir. AI'nin karar verme
surecinde yoksaniz, pazarda da yoksunuz demektir.

C-Level I¢in 5 Maddelik Eylem Plam

1.

RAG ve Bot Denetimi Yapin: Teknik altyapinizin ve robots.txt dosyalarinizin GPThot
ve OAI-Search gibi yapay zeka botlar1 i¢cin tamamen optimize (“Allow”) edildiginden
emin olun.

Semantik Icerik Revizyonu: S1§ icerikleri; tablolar, videolar ve dogrudan soru-cevap
bloklar1 iceren “Multimodal” yapilara donusturun. “Answer First” kuralim her icerikte
uygulayin.

. Entity Association (Varhik iliskilendirme): Markanizi WikiData, LinkedIn ve

Wikipedia gibi yapilarla “SameAs” etiketleri tizerinden baglayarak Al Bilgi
Grafigi'ndeki yerinizi mithiirleyin.

. OmniSEOQ Entegrasyonu: Marka mesajinin tutarliigini tiim platformlarda (Reddit’ten

TikTok’a) koruyarak Al'nin egitim setini “dogrulama sinyalleriyle” besleyin.

. Donusum Hunisini (Funnel) Yenileyin: Tiklama odakli modellerden, Al yanitinda

markay1 goren kullanicinin giivenini kazanip dogrudan satin almaya yonlendiren
“Mindshare” modellerine gecin.

Teknik Uygulama Denetim Listesi:

[ ] Bot Erisimi: Robots.txt dosyasinda kritik LLM tarayicilar icin “Allow” tanimlandi

mi?

* [ ] Schema Markup: Organization, FAQ, Article ve LocalBusiness semalar: eksiksiz

mi?

o [ ] HTML Safliga: icerik, LLM botlan i¢in “geri cagirma maliyetini” diisiirmek

amaciyla JavaScript bagimliligi olmadan ham HTML (Raw HTML) olarak sunulabiliyor
mu?

« [ ] Frontloading: Kritik sorularin yanitlar ilk 100 kelimede (Answer First

yaklasimiyla) verildi mi?

Arama diinyasi artik bir linkler listesi degil, rafine bir diyalogdur; bu yeni diizende en net ve
en gilvenilir yanit1 veren markalar liderligi iistlenecektir. Ozetlemek gerekirse: Arama
artik bir liste degil, bir diyalogdur.
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