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1 SEO da Arama Niyeti

Bu calismada SEO da Arama Niyeti (Search Intent) konusu, arama motoru optimizasyonu ve
icerik stratejilerinin temel bir unsuru olarak detayh bir sekilde ele alinmaktadir.

Bu makaleyi Spotify’da sesli olarak dinlemek i¢in podcast’ine bu linkten ulasabilirsiniz.

Iste SEO’da Arama Niyeti hakkinda belirtilenler:

1.1 Arama Niyeti Nedir?

o Kullanici arama niyeti, kullanicinin bir internet aramasi yaparken ne
bulmay1 amacladigidir.

o Arama motorlari, kullanicilara yanit saglarken bu kavrami ciddiye alir, ¢linkii aksi
takdirde sonuclar optimal olmaz ve kimse interneti arama yapmak icin
kullanmazd.

o Gunumuzde hedef kitlenin daha talepkar hale gelmesiyle hem arama motorlari
hem de igerik yayinlayan sirketler i¢in kullanici ihtiyac¢larini karsilamak
zorlasmistir.

1.2 Google Algoritmasinin Evrimi ve Arama
Niyetinin Rolu

o Ilk Donemler: Google'in ilk algoritmalar1 nispeten basitti ve ana olarak baglanti
metni (anchor text), anahtar kelimeler (baslik, alt baslik ve makale metninde
gecmesi) ve sayfanin yetkinligi ile gelen baglanti sayis1 (backlink) gibi ¢
unsuru dikkate aliyordu. O donemde, iyi bir anahtar kelime analizi yapmak,
anahtar kelimeleri metinde kullanmak ve geri baglantilar elde etmek siralama
icin yeterliydi.

o Sorunlar ve Degisim: Bu durum, anahtar kelimeleri asir1 kullanan (keyword
stuffing) veya baglanti giftlikleri (link farms) kurarak Google’1 aldatmaya galisan
sahte web sitelerinin ortaya ¢ikmasina yol acti. Google cesitli giincellemelerle bu
sorunlarla mucadele etse de yeterli olmadi.

o Arama Niyetinin Dahil Edilmesi: Google, algoritmasinin daha karmasik hale
gelmesi gerektigini ve kullanici arama niyetinin denkleme dahil edilmesiyle
buytk bir degisim yasandigini fark etti. Amag, daha “insancil” ¢alisan, sonug
kalitesini artiran ve aldatilmasi daha zor bir sistem yaratmakti.

o Yeni Unsurlar: Arama niyeti dikkate alinmaya baslandiginda denkleme iki yeni
onemli unsur girdi: kullanici1 davranisi (kullanicilarin sayfalarda nasil
gezindigini ve olumlu tepki verip vermediklerini anlamak) ve icerigin ve sayfa
baglaminin semantik anlayisi.

o Tamamlayici Rol: Bu yeni unsurlar, anahtar kelimeler ve baglantilar gibi 6nceki
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onemli olmakla birlikte, artik tek basina yeterli degildir; metin kalitesi ve bilginin
degeriyle ilgili daha insancil unsurlar da dikkate alinir. Anahtar kelimeler
SEO’daki onemini yitirmemis, hala alakalidir ancak artik tek odak noktasi
degillerdir.

1.3  Icerik Stratejilerine Etkileri

o Icerik Yamyamhginin Onlenmesi (Content Cannibalization): Artik ayni
amaca sahip aramalar icin (6rnegin “evde egzersiz” veya “evde kilo verme”) iki
ayr1 makale olusturmaya gerek kalmamistir. Eskiden siralama icin iki ayr1 makale
daha faydal olabilirken, giniimiizde bu durum “igerik yamyamligina” yol agabilir
ve her iki makalenin de SEO’sunu zayiflatabilir. Google, benzer konular tek bir
otoriter kaynakta birlestirmeyi tercih etmektedir.

o Kullaniciya Daha Uygun Sonuclar: Kullanicilara artik aradiklariyla daha
uyumlu sonuglar gosterilmektedir.

o Benzersiz Deger Katkisi: Google, benzersiz bir deger onerisine (Unique
Value Proposition) sahip web sitelerini odiillendirmektedir. Mevcut, iyi
konumlanmis web sitelerinin yapisini kopyalamak ve benzer icerik yazmak, onlar
gecmeyi neredeyse imkansiz hale getirir; hatta intihal olarak bile kabul edilebilir.
Bu nedenle, ilham almanin yani sira ek bilgiler, gorseller veya ¢ekici formatlar
araciligiyla icerige benzersiz bir dokunus katmak gerekmektedir.

1.4 Arama Niyeti Turleri

Kullanic1 davranislarini daha iyi anlamak, anahtar kelimeleri daha etkili se¢gmek ve daha iyi
icerik hazirlamak icin ¢ ana arama niyeti turunu anlamak onemlidir:

1. Bilgilendirici Niyet (Informational Intent):
Kisi belirli bir konuyu daha iyi anlamak i¢in bilgi arar.

= Dogrudan (Straightforward): Kullanicinin kisa ve basit bir yanit aradigi
durumlarda Google genellikle one ¢ikan snippet (featured snippet)
gosterir.

= Karmasik (Complex): Kullanicinin daha detayli yanitlar aradigi
durumlardir. Bu tiir aramalar i¢in igerigin dogru, iyi arastirilmis ve diizgiin
yazilmis olmasi onerilir.

2. Yonlendirici Niyet (Navigational Intent): Kullanici belirli bir web sitesini, markay1
veya sirketi bulmaya calisir (0rnegin, “YouTube” veya belirli bir marka adi1 yazmak).
Google bu durumlarda resmi web sitesini gosterir. Ayrica, kullanicinin bir sirketin veya
yerin fiziksel konumunu 6grenmek istemesi de bu kategoriye girer.

3. Islemsel Niyet (Transactional Intent): Kullanicinin bir satin alma yapma niyetiyle
yaptig1 aramalardir.
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1.5

= Bu niyeti yerine getirmenin en iyi yolu tirin sayfalar veya ucretli
reklamlar olusturmaktir.

= Bu tur aramalarda genellikle “fiyat”, “satin al” veya “teklif” gibi anahtar
kelimeler bulunur.

» Genellikle satis hunisinin (sales funnel) son asamalarindaki potansiyel
musteriler (lead’ler) icin tipiktir.

SEQO Stratejisinde Arama Niyetini Kullanma

Yollan (Pratik Adimlar)

1.

e Arama niyetini SEO stratejilerine dahil etmek icin atilabilecek pratik adimlar sunlardir:

Geleneksel Anahtar Kelime Analizi Yapmaya Devam Edin: Anahtar kelimeler hala
onemli oldugundan ve arama niyetini tamamladigindan, geleneksel anahtar kelime
analizleri (Semrush veya Ahrefs gibi SEO araclarn kullanarak) devam etmelidir. En
alakali ve en az rekabete sahip anahtar kelimeleri bulmak onemlidir.

Google’daki En Ust Siradaki Sonuclarn Inceleyin: Secilen anahtar kelime icin
Google’daki en st siradaki sonuclar: analiz etmek, hangi kaynaklarin kullanicilar igin
en ilgi ¢ekici oldugunu ve bu nedenle Google’da daha st siralarda yer aldigini
anlamaya yardimci olur. Bu kaynaklarin icerigi ve yapisi incelenerek kendi igerigi
sekillendirilebilir.

Iceriginize Deger Katin: Onceki adimdan ilham alinsa da Google’in benzersiz bir
deger Onerisine sahip web sitelerini 6dullendirdigi unutulmamalidir. Mevcut igerikleri
kopyalamak yerine, ek bilgiler, gorseller veya cekici formatlar araciligiyla icerige
benzersiz bir dokunus katmak

Icerik Tiiriinii Analiz Edin: SEO araclar, bir anahtar kelime icin en popiiler icerik
formatini (makale, e-kitap, video vb.) belirlemeye yardimci olabilir. Bu sayede belirli
bir anahtar kelime icin hangi formatin daha uygun olduguna karar verilebilir.

Sonugc olarak, arama niyeti, SEO ve icerik stratejilerini sadece trafik cekmekten oteye
tasiyarak guven, yetkinlik ve kalici iliskiler kurmaya odaklanan daha sofistike ve
kullanici merkezli bir yaklasima dontusturmustiir. Markalarin, pazarlamacilarin ve
icerik yaraticilarinin kullanici beklentilerini karsilamak ve asmak icin siirekli adapte
olmalar gerekmektedir.

nurettinalabay.com.tr
3


https://nurettinalabay.com.tr
https://nurettinalabay.com.tr/seo-da-arama-niyeti/
https://nurettinalabay.com.tr/

