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Pazarlama ve Marka Iletisiminde Tiirk Edebiyat: S6z Sanatlar1 adl1 bu ¢alisma; Tiirk
edebiyatindaki klasik so0z sanatlarinin giinimiiz pazarlama ve marka iletisimi
dinyasinda nasil stratejik birer ikna araci olarak kullanildigini inceliyor. Metin, tesbih,
istiare ve kinaye gibi kokli belagat tekniklerinin markalari rakiplerinden ayristiran ve
tuketici zihninde bilissel haritalar olusturan islevlerini detaylandiriyor. Reklam
sloganlarindan 6rnekler verilerek, edebi sanatlarin yalnizca siisleme degil, marka degeri
ve fonetik bellek insasinda oynadig kritik rol iizerinde duruluyor. Yazara gore bu
geleneksel retorik yontemleri, dijital cagda modern formlara biirinerek markalarin
duygusal ve zekice baglar kurmasini saglayan en glicli enstriimanlardir. Sonug olarak
kaynak, gelecegin basarili markalarinin veriyle beraber dilin bu kadim ve estetik giiciinii
dogru kullananlar olacagini savunuyor.

Marka iletisiminde Soziin Giicii: Edebi Sanatlarin Stratejik Rolii
Geleneksel Tiirk belagat (giizel s6z sGyleme) gelenegi, glinimiiziin giriiltiilii pazar yerinde markalar igin birer "biligsel harita" iglevi gorir.

Zihinsel Konumlandirma ve imaj insasi Fonetik Bellek ve Akilda Kalicilik

Aliterasyonun Ses Biliyiisii Tekrir ve Seci ile Fonetik Bellek

Tesbih ve istiare ile

'L .V Somutlagtirma
Soyut marka vaatlerini, tilketici muhayyilesinde
somut imgelere dondistiirerek bilingalti
hazirlama etkisi yaratir.

Tegbih ve istiare Sanatlarinin Stratejik Farklan

istiare (Egretileme)

Tesbih (Benzetme)

Pazarlama Stratejisi:

Marka Gagngimi Olusturma

Biligsel Caba:

Diigiik: Mesaj agik ve izeh edicidir. & >

Omek: “Lezzet Giinesi” (Eti)

Pazarlama Stratejisi:
Arketipsel Konumlandirma

Biligsel Caba: Yiiksek:
Tiiketici anlami zihninde tamamlar.

Omek: "Hayatin Tadi" (Coca-Cola) )

Tezat ile Algilari Yikmak Kinaye ve Tariz ile Zeki iletisim

Markaya entelektiiel bir derinlik katarak,
rakip markalara kars! diplomatik ve zekice
bir meydan okuma saglar.

Kirlenmek giizeldir sloganindaki paradoks,
yerlesik algilan sarsarak markanin 6zgiirliik
vaadini zitme miihiirler.
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Slogani, ses uyumuyla triinin galisma
eylemini zihinsel bir reflekse dondistiiriir.

Kelime tekrarlari ve i¢ uyaklar, sloganlarin dilde
pelesenk olmasini saglayarak hatirlanma
oranini pekistirir.
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Fruko'nun “on yiiz bin milyon baloncuk" ifadesi gibi abartilar,
markay! neseli ve benzersiz bir karakterle 6zdeglestirir.

Pazarlama ve Marka Iletisiminde Tiirk Edebiyat1 S6z Sanatlari

Bu makaleyi Spotify’da sesli olarak dinlemek i¢in podcast’ine bu linkten ulasabilirsiniz.

1.1 Giris: Kelamin Estetiginden Markanin Guciine

Geleneksel Tiirk belagat geleneginde soz, yalnizca ham verinin iletildigi bir zarf degil; ikna,
itibar ve kurumsal haysiyetin insa edildigi sofistike bir mekanizmadir. Giizel s6z soyleme

nurettinalabay.com.tr

1


https://open.spotify.com/episode/5dPByGqonS2i2IdKJZpIBA?si=wvx574H1SfCEbCkCeVlp8g
https://nurettinalabay.com.tr
https://nurettinalabay.com.tr/pazarlama-ve-marka-iletisiminde-turk-edebiyati-soz-sanatlari/
https://nurettinalabay.com.tr/

[\{\I Dr. Nurettin ALABAY
Pazarlama ve Marka Iletisiminde Tiirk Edebiyat1 S6z Sanatlan

sanati olarak tanimlanan belagat, modern pazarlama diinyasinda markalarin tiiketici
zihninde bir “guven otoritesi” kurmasi ve gurultulu pazar yerinde rakiplerinden ayrismasi
icin en glgli stratejik aractir. Dilin sundugu imkanlar, bir mesaji teknik bir malumat
olmaktan ¢ikarip zihinlerde tiillenen bir sembole dontstiirirken, markanin kimligini de salt
bir ticari unvanin otesine tasiyarak estetik bir derinlik kazandirir.

Bu makaleyi Youtube’da goruntulu olarak izlemek icin videosuna bu linkten ulasabilirsiniz.

Tarihsel perspektifte, 10. yiizyildan itibaren Arap ve Iran edebiyatlarn etkisiyle kristalize
olan klasik belagat ilmi, Tanzimat sonrasi Bat1 retorigi ile sentezlenerek modern bir forma
kavusmustur. Bu evrim surecinde dil, metni haricen siisleyen bir “aksesuar” olmaktan
siyrilip, anlami koyultan ve tuketici davranisini yonlendiren bir “stratejik ara¢” haline
gelmistir. Giintimiizde edebi sanatlar, tozlu kitap sayfalarindaki teknik terimler degil; insan
zihninin dinyay1 nasil algiladigini, markalar: hangi duygusal koordinatlara yerlestirdigini
belirleyen stratejik birer “bilissel harita” islevi gormektedir. Bu baglamda, belagatin
inceliklerini kavramak, markanin kimlik insasindan sonra mesajin nasil derinlestirilecegine
dair kritik bir vizyon sunar.

1.2 Beyan Ilmi ve Marka Konumlandirma: Tesbih ve
Istiare Stratejileri

Marka iletisiminde “Beyan” (ifade) teknikleri, soyut marka vaatlerini tuketici zihninde
somutlastirmak ve “Brand Equity” (Marka Degeri) insa etmek i¢in kullanilir. Markalar,
kendilerini veya urtunlerini tiketici muhayyilesinde konumlandirirken Tesbih (Benzetme) ve
Istiare (Egretileme) sanatlarina yogun sekilde basvurur. Bu sanatlar, kelimelerin sozlitk
anlamlarin1 asarak markay1 birer imgeye donusturur.

Filolojik bir hassasiyetle belirtilmelidir ki; Tesbih, kelimelerin gercek anlamlarini muhafaza
etmesi sebebiyle teknik olarak bir “mecaz” sayillmasa da, anlami kuvvetlendiren en temel
“Brand Association” (Marka Cagrisimi) aracidir. Ote yandan Istiare, bir soziin benzetme
amaciyla 6din¢ alinmasidir (i’'tiyar) ve burada gergek anlamin kastedilmesini engelleyen bir
“Karine-i Mania” (engelleyici delil) bulunur. Bu engel, tuketiciyi zihinsel bir islem
yapmaya zorladigi icin istiare, teshbihe gore daha yiiksek bir bilissel caba gerektirir ancak
cok daha kalic bir “Subconscious Priming” (Bilincalt1 Hazirlama) etkisi yaratir. Ornegin;
Coca-Cola’'nin “Hayatin tadi” slogani hayati bir icecege benzeterek acgik bir istiare
yaparken; Eti'nin “Lezzet giinesi” slogani markayi bir enerji ve aydinlik kaynagi olarak
konumlandirarak arketipsel bir imge insa eder.

Asa@idaki tablo, bu iki temel sanatin pazarlama perspektifiyle yapisal ve stratejik
karsilastirmasini sunmaktadir:

Analiz Kriteri Tesbih (Benzetme) Istiare (Egretileme)
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iki unsurdan zayif olanin giiclii || Tesbihin temel 6gelerinden sadece

Temel Yap1 olana benzetilmesi. birinin kullanilmasi.
Mantik (Karine) Kellmeler hakikattir; anlam Karmq-l Dﬁ[ama mevcuttur; gercek
dogrudan kurulur. anlam imkansizdir.
Brand Association Building: |Archetypal Positioning: Markay:
Pazarlama o o :
S o s Urunu guclu bir imgeyle kavramsal bir sembolle
tratejisi g i .
dogrudan kiyaslama. ozdeslestirme.
o1s Dusuk: Mesaj acik ve izah Yuksek: Tuketici zihninde anlami
Bilissel Caba o
edicidir. tamamlamak zorundadir.

Tam, kisaltilmis, pekistirilmis,

Turler belig (giizel).

Acik, Kapali, Yaygin (Temsili).

Markanin kimlik insasinda kurulan bu imgesel temelden sonra, iletisimin zeka ve niikte ile
zenginlestirilmesi asamasina gegilir.

1.3 Anlam Sanatlan ve Stratejik Ikna: Tezat, Kinaye
ve Tariz

Pazarlama iletisiminde kelimelerin baglamsal glicleri ve zekice kurgulanmis niikteler,
tuketicinin dikkatini metnin alt katmanlarina ¢ekerek mesajin nisyana (unutulmaya) karsi

direncini artirir. Bu “bedi” sanatlari, tiikketiciyle marka arasinda entelektiiel bir koprii kurar.

Ozellikle Omo’nun “Kirlenmek giizeldir” sloganinda kullanilan Tezat (Karsithk) sanat,
deterjan kategorisinin dogasi olan “temizlik” ile “kirliligi” birlestirerek sarsici bir paradoks
yaratir. Bu durum, yerlesik algilar yikarak markanin “6zgurliuk ve deneyim” vaadini zihne
mihirler. Ote yandan, Kinaye ve Tariz sanatlari, markanin tonunu siradanliktan kurtarip
zeki bir usluba tasir. Sozun hem gercek hem mecaz anlamini dusunduren “eli agik”
(comertlik) gibi kinayeli ifadeler, markaya bir guven ve nezaket katmani ekler.

Bu noktada, filolojik bir zorunluluk olarak Mecaz-1 Mursel (Ad Aktarmasi) sanatini
kinayeden ayirmak gerekir. Kaynak metinde gecen “sobay1 yak” 6rnegi, bir benzerlik ilgisi
degil; i¢-dis iliskisi izerine kurulu bir ad aktarmasidir. Pazarlamada bu sanat, “Functional
Conciseness” (Islevsel Ozlii Anlatim) saglayarak mesajin hizla iletilmesini saglar. Ayrica,
niikte ile zor durumlardan siyrilmay: saglayan Tevriye sanati, gintimizde sosyal medya
iletisiminde ve gerilla pazarlamada “Double-take” (tekrar baktirma) etkisi yaratarak
etkilesimi (engagement) artiran bir zeka gosterisidir.

Anlamin bu ¢ok katmanl yapisi, isitsel bir ahenkle desteklendiginde markanin fonetik
bellegdi insa edilmis olur.

1.4 Fonetik Bellek: Ses Sanatlarn ve Akilda Kalicilik

Dil, yalnizca anlam tasiyan bir zarf degil, ayn1 zamanda ritmik bir enstrumandir. Ses
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sanatlari, markanin ismini veya sloganini bir melodiye donusturerek “fonetik bellek”
olusturur. Aliterasyon, Tekrir ve Cinas gibi teknikler, sloganlarin dilde pelesenk olmasini
saglayan temel itici gticlerdir.

Tokai’'nin efsanelesmis “Cakar cakmaz cakan cakmak” slogani, bu alandaki en basarili
ornektir. Buradaki “C” ve “K” seslerinin mukemmel uyumu (aliterasyon) ve kelime
yinelemeleri (tekrir), yalnizca bir ses uyumu degil, ayni1 zamanda irtinin ¢alisma sesini ve
eylemini taklit eden bir “Audio-Visual Onomatopoeia” (Ses-Goruntu Yansitmasi) yaratir.
Tiketici, slogan1 duydugunda fiziksel olarak triint kullanma refleksini hatirlar.

Ses ve bicim estetiginin hatirlatici etkileri su sekilde kategorize edilebilir:

» Aliterasyon ve Asonans: Belirli seslerin tekrariyla metne i¢sel bir akicilik ve
muzikalite kazandirir.

e Seci (I¢ Uyak): Diizyaz1 formundaki mesajlara siirsel bir disiplin katarak kurumsal
ciddiyeti estetikle birlestirir.

» Tekrir (Yineleme): Anahtar kelimenin tekrariyla mesajin inandiriciligini ve
hatirlanma oranin pekistirir.

» Akis (Caprazlama): “Yasamak i¢in yemeli / Yemek igin yasamamali” 6rneginde
oldugu gibi, sozlerin sirasini tersine gevirerek zihinde garpici bir simetri ve felsefi
derinlik yaratir.

Sesin bu biiyiileyici giicii, butiinsel bir marka anlatisina ve modern reklamciligin meydan
okuyan diline evrilmektedir.

1.5 Uygulamal1 Analiz: Modern Reklamcilikta
Belagat Ornekleri

Geleneksel so0z sanatlari, modern reklam dunyasinda markalarin pazar pay1 kazanmak icin
kullandiklan stratejik “meydan okuma” unsurlaridir. Bu sanatlar, markanin karakterini
yansitan somut tezahurlere donusur.

Kaynak metindeki veriler 1s1ginda, modern reklamciliktaki basarili uygulamalarin stratejik
analizi soyledir:

e Fruko: “On yiiz bin milyon baloncuk” ifadesiyle Mubalaga (Abartma) sanatini
kullanir. Bu strateji, Uriniin gazh yapisini anlatmanin otesinde, tuketicide “childlike
joy” (cocuksu nese) ve “sensory overload” (duyusal yogunluk) yaratarak markayi neseli
ve benzersiz bir karakterle ozdeslestirir.

» Mavi Jeans: “Cok oluyoruz” sloganinda Tekrir ve Aliterasyon sanatlarini
birlestirerek, markanin 6zgivenini ve pazar liderligini vurgulayan bir “Brand Persona”
insa eder.

* Yahya Kemal (Sessiz Gemi Ornegi): Oliimiin bir gemi yolculugu olarak resmedildigi
Temsili Istiare teknigi, marka hikayelestirmesinde (storytelling) tiim metne yayilan
bir sembolizmin ne kadar kapsayici olabilecedini gosterir. Bu, markalar icin bir reklam
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kampanyasindan ziyade “Long-form Brand Narrative” (Uzun Metraj Marka Anlatisi)
olusturma potansiyeli tasir.

Giiniimiizde bu sanatlar, dijital mecralarda ve sosyal medya dilinde “Imge” kavrami
tizerinden form degistirmektedir. Modern “Imge”, aslinda Tesbih sanatinin 21. yiizyilin
“Instagrammable” (paylasilabilir ve gorsel odakli) dinyasina uyarlanmis halidir. Belagat, bir
liikks degil, rekabet avantaji saglayan stratejik bir gerekliliktir.

1.6 Sonuc: Markanin Edebi ve Stratejik Gelecegi

Turk edebiyat1 soz sanatlari, modern pazarlama iletisimini teknik bir donukluktan kurtarip
“estetik bir zirveye” tasiyan yegane unsurdur. Kelimelerin gergek anlamlarinin 6tesinde,
zihinsel labirentler ve duygusal imgeler insa eden bu sanatlar, markalar yalnizca bir
tiketim nesnesi olmaktan gikarip tiiketici diinyasinda yasayan kiiltirel degerlere
donusturur.

Pazarlama profesyonelleri ve CMO’lar icin belagat ilmini kavramak, yalnizca bir iletisim
becerisi degil, ayn1 zamanda “nitelikli bir okur ve yazarlik” yetisi kazanmaktir. Verinin
rehberliginde ama belagatin estetik glictiyle konusan markalar, pazarda sadece varlik
gostermekle kalmayacak, ayni zamanda dilin sundugu o muazzam “soziin saltanati” ile
kalic1 bir itibar insa edeceklerdir.

Gelecegin lider markalari, algoritmalara hitkmedenler degil; belagatin kadim
zekasiyla insan ruhuna dokunabilenler olacaktir.
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