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1 Cevap Motoru Optimizasyonu

1.1 Yapay Zeka Caginda Dijital Otorite ve
Gortiniirliikk Icin Yol Haritas:

Cevap Motoru Optimizasyonu adli bu ¢calisma, geleneksel Arama Motoru Optimizasyonu
(SEO) paradigmasindan Cevap Motoru Optimizasyonu (AEO) c¢agina gegisi
incelemektedir. AEO, icerigin yapay zeka destekli araclar (Gemini, ChatGPT) ve sesli
asistanlar (Siri, Alexa) tarafindan dogrudan ve aninda cevap saglamak tizere optimize
edilmesi pratigidir. Kaynaklar, SEO'nun web sitesine trafik cekmeyi hedeflerken, AEO’nun
amacinin kullaniciya arama platformundan ayrilmadan hemen yanit sunan “sifir tiklama
deneyimi” i¢in kaynak olarak gosterilmek oldugunu vurgulamaktadir. Basarili olmak igin,
markalarin bu iki stratejiyi, yani SEO’nun kesfedilebilirligi saglamasi ile AEO’nun
yapilandirilmis, kisa ve konusma dilindeki igerikle giiven ve otorite insa etmesini
birlestirmesi gerektigi belirtilmektedir. Bu entegre yaklasimin, daha az trafik getirse bile, 6
kat daha yiiksek doniisiim oranlar gibi nitelikli is sonugclar: sagladigi ileri strilmektedir.

Bu makaleyi Spotify’da sesli olarak dinlemek i¢in podcast’ine bu linkten ulasabilirsiniz.

1.2 Giris: Arama Paradigmasindaki Degisim ve
Stratejik Zorunluluk

pazarlama paradigmasi, geri dondirilemez bir sekilde degismistir. Kullanicilar artik uzun
link listeleri degil, kesin ve aninda cevaplar talep etmektedir. Bir zamanlar kullanicilara
secenekler sunan arama motorlari, artik dogrudan ve 6zetlenmis yanitlar saglayan akilli
“cevap motorlarina” evrilmektedir. Google Gemini ve ChatGPT gibi yapay zeka destekli
araclarin yukselisi, geleneksel arama dinamiklerini yeniden sekillendirerek arama
sonuglarinin en tepesinde dogrudan cevaplar sunmaktadir. Bu yeni paradigmada, geleneksel
“birinci sirada yer alma” hedefi, yerini cok daha stratejik bir amaca birakmigtir: “yapay zeka
tarafindan kaynak olarak gosterilmek”.

Bu makaleyi Youtube’da goruntulu olarak izlemek icin videosuna bu linkten ulasabilirsiniz.

Bu raporun amaci, Arama Motoru Optimizasyonu (SEO) ile yeni nesil Cevap Motoru
Optimizasyonu’'nu (AEO) entegre ederek markay1 gelecege hazirlayacak kapsaml ve
uygulanabilir bir yol haritas1 sunmaktir. Bu entegrasyon artik bir secenek degil, dijital
ekosistemde var olabilmek ve rekabet avantaji saglamak icin stratejik bir zorunluluktur. Bu
dontisimil yonetebilmek icin, stratejimizin iizerine insa edilecegi iki temel diregi—SEO ve
AEQO’yu—derinlemesine analiz etmeliyiz.
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1.3 Modern Aramanin Iki Temel Diregi: SEO ve AEO

Modern dijital gorunurlik stratejisi, birbiriyle entegre ¢alisan iki temel bilesen uzerine
kuruludur: Arama Motoru Optimizasyonu (SEO) ve Cevap Motoru Optimizasyonu (AEO). Bu
iki disiplin birbiriyle rekabet eden yaklasimlar degil, aksine birbirini tamamlayan ve sinerji
yaratan stratejik ortaklardir. Biri kesfedilirlik icin zemin hazirlarken, digeri bu zemin
uzerinde otorite ve guven insa eder.

1.3.1 SEO: Kesfedilebilirligin Vazgecilmez Temeli

Herhangi bir gelismis dijital pazarlama stratejisinin baslangi¢ noktasi, saglam bir SEO
temelidir. SEO, dijital varhigin temel tasidir ve iizerine insa edilecek daha karmasik AEO
taktikleri icin gerekli zemini hazirlar. Temel amaci, bir web sitesinin arama motoru sonug
sayfalarindaki (SERP) gorunurligini artirarak, siteye siirdiirtlebilir ve yliksek kaliteli
organik trafik cekmektir. SEO, u¢ ana bilesenden olusur ve her biri AEO i¢in kritik bir zemin
hazirlar:

« Sayfa Ici SEO (On-Page SEO): icerigin kendisini ve HTML yapisini optimize etme
siirecidir. Bu, AEO’nun daha sonra yapilandirip sunacagi ham, yluksek kaliteli
materyali yaratmanin ilk adimidir.

» Sayfa Di1s1 SEO (Off-Page SEO): Web sitesinin otoritesini artirmak i¢in dis
kaynaklardan (genellikle diger sitelerden alinan baglantilar) yararlanma pratigidir.
Yapay zeka modelleri, guvenilirligi 6lgmek i¢in bu otorite sinyallerini kullanir; yiiksek
otoriteye sahip bir alan adi, yapay zekanin goziinde igeriginizi daha guvenilir bir ‘cevap
kaynag1’ haline getirir.

» Teknik SEO: Arama motorlarinin siteyi sorunsuz bir sekilde taramasini ve dizine
eklemesini saglayan teknik iyilestirmelerdir. Bu, sadece dizine eklenmek igin degil,
ayni zamanda yapay zeka modellerinin icerigi hatasiz bir sekilde ‘anlamlandirmasi’ ve
bir cevap olarak yeniden yapilandirmasi i¢in de on kosuldur.

Geleneksel SEO basarisi, asagidaki gibi somut metriklerle dlc¢ulir:

e Organik trafik

» Sayfa goruntulemeleri
e Tiklama Orani (CTR)
 Siralama pozisyonu

» Sitede gecirilen sire

Yaygin kaninin aksine SEO o0lmemistir; aksine, AEO’nun yiikselisiyle birlikte daha da
genisleyen ve gelisen bir ekosistemin parcgasi haline gelmistir. SEO, igeriginizin
kesfedilmesini saglayan temeldir ve arama diinyasinin gelecegi olan AEO i¢in bir firlatma
rampasi gorevi gorur.
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1.3.2  AEO: Gelecegin Arama Diliyle iletisim Kurmak

AEO, igerigi yapay zeka destekli araglarin, sesli asistanlarin ve sohbet robotlarinin
anlayabilecegi, ayristirabilecegi ve kullanicinin sorusuna dogrudan bir cevap saglamak igin
kullanabilecegi sekilde optimize etme siirecidir. “Yeni oyunun kaynak olmak” oldugu bu
diizende, eger cevabin icinde markaniz yer aliyorsa varsiniz; aksi takdirde, sayfanin alt
siralarinda yer alsaniz bile gorunmezsiniz. AEO’yu stratejik bir zorunluluk haline getiren
temel faktorler sunlardir:

» Yapay Zeka Destekli Genel Bakislarin Yikselisi: Google Gemini gibi yapay zeka
aracglari, arama sonuglarinin en ustunde, birden ¢ok kaynaktan derlenmis 0zet cevaplar
sunarak geleneksel siralama diizenini degistirmektedir.

» Sesli Aramanin Hakimiyeti: Yapilan ongorulere gore, 2025 yilina kadar ¢evrimici
aramalarin %50’sinden fazlasi ses tabanli olacaktir. Kullanicilar artik klavyeyle yazmak
yerine, cihazlariyla konusarak bilgi aramaktadir.

 Sifir Tiklamal Aramalarin Yayginligi: Google aramalarinin yaklasik %651,
kullanicinin herhangi bir web sitesine tiklamadan arama sonug sayfasinda aradigi
cevabi bulmasiyla sonu¢lanmaktadir.

* Sohbet Robotlarinin Bilgi Kaynagi Haline Gelmesi: Kullanicilar, bilgiye ulasmak
icin geleneksel arama motorlar yerine giderek daha fazla yapay zeka sohbet
robotlarini tercih etmekte ve onlarla diyalog kurarak cevap aramaktadir.

1.3.3 Stratejik Sinerji: Karsilastirmali Bir Analiz

SEO ve AEO arasindaki temel farklar: ve tamamlayici rolleri anlamak, etkili bir dijital
gorunurlik stratejisi olusturmanin 6n kosuludur. Asagidaki tablo, bu iki yaklasim arasindaki
stratejik farklar ve sinerjiyi 0zetlemektedir.

Arama Motoru Cevap Motoru

Parametre

Optimizasyonu (SEO)

Optimizasyonu (AEQO)

Stratejik Etki

Arama motoru

Kullanici sorularina
dogrudan ve aninda

Temel Ama siralamalarinda cevaplar sunarak yapa SEO trafigi, AEO
¢ yukselerek web sitesine K p find ky plZ otoriteyi artirir.
organik trafik cekmek. |“°°2 taralindan kayna

olarak gosterilmek.

Genellikle kisa ve yazili

Dogal dilde, konusma diline

SEO kesfedilmeyi,

medya zengini igerikler.

Odak anahtar kelimeler ve {ygun, soru tab%nh ve daha AEO ise dogrudan
Noktasi uzun sorgular. (“Kullanici o
varyasyonlari.  m etkilesimi hedefler.
Niyeti”)
Sikca Sorulan Sorular g:ﬁgﬂlﬁgiﬁgl
. . Blog yazilari, makaleler ||(SSS), madde isaretli ) §
Icerik g . hizmet eder: SEO
gibi uzun formath ve listeler, tanimlar, tablolar
Formati arastiranlar, AEO

gibi yapilandirilmis ve
taranabilir formatlar.

hizli cevap arayanlar
icin.

nurettinalabay.com.tr

3


https://nurettinalabay.com.tr
https://nurettinalabay.com.tr/cevap-motoru-optimizasyonu/
https://nurettinalabay.com.tr/

NIV Dr. Nurettin ALABAY
Cevap Motoru Optimizasyonu

One cikan snippet’lerde yer

. SEO donusumleri,
alma, sesli arama

Organik trafik, Tiklama

Basar Orani (CTR), sitede srinirlidii vapay zeka AEO ise marka
Metrikleri |[gegirilen sure, siralama g 19u, yapay guvenini ve
: sohbetlerinde kaynak o
pozisyonu. sadakatini olger.

gosterilme sikligi.

Ozetle, SEO igeriginizi dijital okyanusta goruniir kilarken, AEO bu icerigi damitarak hem
yapay zekanin hem de kullanicinin avucunun i¢ine aninda bir cevap olarak yerlestirir. Biri
kapiy1 acar, digeri ise misafiri dogrudan salona buyur eder. Bu giigli sinerjiyi hayata
gecirmek icin izlenmesi gereken taktiksel adimlar: inceleyelim.

1.4 Entegre Stratejinin Uygulama Adimlar:
Taktiksel Yol Haritasi

Bu boliim, teoriyi pratige doniistiiren, kanita dayal ve uygulanabilir adimlardan olusan bir
eylem plani sunmaktadir. Burada sunulan taktikler, SEO ve AEO’yu uyumlu bir sekilde bir
araya getirerek markanin dijital otoritesini ve is sonuclarini en ust duzeye ¢ikarmak icin
tasarlanmistir.

1.4.1 Adim 1: icerik Stratejisi - Niyet Odakl1 ve Soru Temelli
Yaklasim

Geleneksel “anahtar kelime” odakl yaklasimdan, kullanicinin arama yaparkenki asil amacini
anlamaya dayali “kullanici niyeti” odakl bir yaklasima gecis yapmak esastir. Icerikler, hedef
kitlenizin potansiyel sorularini dogrudan yamtlayacak sekilde kurgulanmaldir. Ozellikle
“Kim, Ne, Ne Zaman, Nerede, Nasil, Neden” gibi soru kaliplarini hedefleyen icerikler
olusturmak, AEO basarisi igin kritiktir.

1.4.2 Adim 2: Bicim ve Yapilandirma - Makinelerin Anlayacaqgi Dilde
Konusmak

Yapay zeka sistemleri, yapilandirilmis ve kolay taranabilir bilgiyi tercih eder. Iceriklerinizi
AEO igin optimize etmek amaciyla asagidaki formatlarda sunmak hayati onem tasir:

e Madde isaretli listeler

e Numaralandirilmis adimlar

e Sikca Sorulan Sorular (SSS) bolumleri
» Tablolar

e Net tanimlar

Ozellikle Google’in one ¢ikan snippet’leri (“pozisyon sifir”) i¢in ideal cevap uzunlugunun 40
ila 60 kelime arasinda oldugu unutulmamalidir. Kisa, 6z ve dogrudan cevaplar hazirlamak,
bu degerli alanda yer alma sansini artirir.
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1.4.3 Adim 3: Teknik Optimizasyon - Yapisal Veri (Schema Markup)
Entegrasyonu

Yapisal veri, yapay zekaya icerigimizin ne anlama geldigini kendi dilinde anlatan bir
‘terciman’ gorevi gorur. Bu, icerigimizin rakiplerimizin icerigi arasindan secilme olasiligini
teknik duzeyde artiran en guglu aracglardan biridir. Web sitenizin koduna eklenen bu
isaretlemeler, iceriginizin baglamini makinelere acikca anlatir. Ozellikle SSS (FAQPage),
Nasil Yapilir (HowTo) ve Uriin (Product) gibi sema tiirlerinin dogru bir sekilde
uygulanmasi, igeriginizin zengin sonuclarda (rich results) ve cevap kutularinda gosterilme
olasiligini onemli 6lgiide artirir.

1.4.4 Adim 4: Ses Optimizasyonu - Konusma Dilinde ve Dogal Bir
Ton

Sesli arama, AEO’nun merkezinde yer alir. Icerik, bir insanin konusma diline miimkiin
oldugunca yakin, dogal ve akici bir tonda yazilmalidir. Metinlerinizi olustururken, “Bu ciimle
yiiksek sesle okundugunda kulaga nasil gelir?” sorusunu sormak faydal bir pratiktir. Bu
konusma dilindeki yaklasim, Siri, Alexa ve Google Asistan gibi sesli asistanlarin iceriginizi
secip kullaniciya sesli bir cevap olarak sunma olasiligini dogrudan artirir.

Bu taktiksel adimlarin titizlikle uygulanmasi, sadece dijital varligimiz1 giiclendirmekle
kalmayacak, ayn1 zamanda dogrudan oOlgulebilir is sonuclar: tiretecektir. Simdi, bu
stratejinin yaratacagi etkiyi ve basarimizi nasil olgecegimizi inceleyelim.

1.5 Stratejinin Etkisi: Beklenen Sonuclar ve
Basarinin Olciimlenmesi

Uygulanan entegre stratejinin basarisi, yalnizca siralama veya trafik artisiyla degil, is
sonuglarina olan somut etkisiyle 6l¢ilmelidir. Yatirimin geri doniisini dogru bir sekilde
anlamak icin hem geleneksel hem de yeni nesil metrikleri bir arada izlemek kritik oneme
sahiptir.

Bu bitiinlesik yaklasimin getirecegdi temel faydalar ii¢ ana baslik altinda toplanabilir:

e Artan Marka Gorunurlugu ve Otoritesi Bir marka, bir tiklama almasa bile, yapay
zeka tarafindan bir sorunun cevabi olarak kaynak gosterildiginde, hedef kitle nezdinde
muazzam bir guven ve uzmanlik algisi olusturur. AEO, markay1 sektorunde bir otorite
olarak konumlandirir.

» Yuksek Kaliteli Etkilesim ve Dontisuim AEO araciligiyla gelen etkilesim, genellikle
daha yuksek bir kullanici niyetine sahiptir ve bu da daha yuksek dontisim oranlarina
yol agar. Bu, teorik bir beklenti degil, kanitlanmis bir is sonucudur. Webflow
tarafindan yapilan analiz, yapay zeka yonlendirmeli trafigin geleneksel arama trafigine
kiyasla 6 kat daha yiiksek doniisim sagladigini net bir sekilde ortaya koymaktadir.
Bu, AEO’nun sadece gorunurlik degil, ayn1 zamanda nitelikli potansiyel miisteri
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getirdiginin giicli bir kanitidir.

» Gelecege Hazirlik ve Rekabet Avantaji1 Sesli arama ve yapay zeka destekli
arayuzlerin dijital iletisimin standart: haline geldigi bir gelecekte, bugiinden AEO’ya
yatirim yapan markalar, rakiplerine karsi surdurulebilir bir avantaj elde edecektir. Bu
strateji, markay1 sadece bugiiniin degil, yarinin arama diinyasina da hazirlar.

Basariy1 kapsamli bir sekilde ol¢gmek icin, geleneksel SEO metriklerini AEO odakli yeni
gostergelerle birlestiren hibrit bir olcum cercevesi benimsenmelidir:

e Organik Trafik ve Siralama Pozisyonlar (SEO)

« One Cikan Snippet’lerde Yer Alma Orani (AEO)

 Sesli Arama Sorgularindaki Gorunurluk (AEO)

» Yapay Zeka Sohbet Robotlarinda Kaynak Gosterilme (Alint1) Sayis1 (AEO)

Bu metrikler, uygulanan stratejinin butunsel etkisini ortaya koyarak gelecekteki
optimizasyon c¢alismalar icin yol gosterecektir.

1.6 Sonugc: Dijital Gelecek Icin Biitiinlesik Bir
Arama Vizyonu

Arama motoru ile cevap motoru arasindaki ¢izgi, her gecen gun daha da bulaniklasmaktadir.
Bu yeni dijital gerceklikte, SEO ve AEO’yu birlestiren entegre bir arama stratejisi
benimsemek artik bir “secenek” degil, dijital diinyada relevant kalmak ve rekabette one
cikmak igin bir “zorunluluktur”.

Gelecegin kazanan markalari, aninda bir tiklama getirmese bile kullaniciya aradig: degeri
pesinen sunan, sorularini dogrudan ve guvenilir bir sekilde yanitlayan markalar olacaktir.
Bu strateji, ‘gosteris metriklerini’ (ham trafik) ‘is metrikleriyle’ (nitelikli potansiyel musteri,
donusim orani) takas etme yonunde bilingli bir tercihtir. Kisa vadede trafik metriklerinde
yasanabilecek bir dalgalanma, uzun vadede kazanacagimiz sarsilmaz marka otoritesi ve
ustiin donustim oranlari igin 6denecek kabul edilebilir bir bedeldir.

Raporu, bu yeni paradigmanin temel felsefesini 0zetleyen su ifadeyle tamamlayabiliriz:
“Dijital pazarlamada basarn artik sadece ‘en ¢ok kimin tiklandigiyla‘ degil, ‘en
guvenilir cevabin kim olduguyla‘’ tanimlanacaktir.”
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