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1.1 Aday Bazli Konumlandirma

Aday Bazli Konumlandirma, modern siyasal pazarlamanin merkezi bir stratejisidir. Bu
kavram, bir siyasal liderin veya adayin, rakiplerinden farklilasarak se¢men zihninde net,
gucli ve guvenilir bir yer edinmesini amaclayan stratejik bir surectir. Glinimizin
yogun rekabet ortaminda, yalnizca parti ideolojisi veya programi degil, adayin kisiligi,
iletisim becerileri, liderlik ozellikleri ve toplumsal imaj1 da segcmen tercihlerini
sekillendiren kritik unsurlar haline gelmistir.

Bu makaleyi Spotify’da sesli olarak dinlemek i¢in podcast’ine bu linkten ulasabilirsiniz.

Siyasal markalasma ile butiinlesik olarak yuritilen bu yaklasim hem rasyonel hem de
duygusal diizeyde se¢menle bag kurmay: hedefler. Adayin imaji, marka kimligi, guvenilirligi
ve topluma yonelik ¢oziim odakli tutumu; parti programi, iletisim kanallar1 ve kampanya dili
ile desteklenerek giiclendirilir. Boylece aday, yalnizca segim doneminde degil, uzun vadede
de secmen goziinde taninan ve tercih edilen bir “siyasi marka” konumuna gelir.

Bu makaleyi Youtube’da goruntulu olarak izlemek icin videosuna bu linkten ulasabilirsiniz.

1.2 Aday Bazhh Konumlandirmanin Temel Unsurlan
ve Etkileyen Faktorler

« Stratejik Stirec ve Amaclar:

o Dijital iletisim kanallarinin etkin kullanimi, hedef kitle segmentasyonuna dayal
mesaj tasarimi ve rekabet analizine gore belirlenen farklilasma stratejileri, aday
bazli konumlandirmanin temel taslarini olusturur.

o Bu sayede aday hem mevcut destekgilerini pekistirir hem de kararsiz veya yeni
secmen gruplarina ulasarak siyasi basarisini artirir.

o Adayin siyasal marka olarak konumlandirilmasi, kampanya doneminde one ¢ikan
bir stratejidir.

o Etkili konumlandirma, pazarlama sunumlarindaki “farklilasma” ile baslar.

« Siyasal Markalasma ile Iliskisi:

o Siyasal markalasma ve aday bazli konumlandirma, guinumuziin rekabetci siyasal
ortaminda kritik bir oneme sahiptir.

o Siyasetcilerin ve siyasi partilerin, kendilerini rakiplerinden ayirt etme, hedef
kitlede farkindalik yaratma ve se¢menlerin sadakatini kazanma araci olarak
markalasmaya yoneldigi gorilmektedir.

o Siyasal markalasma iki boyutta ele alinabilir: Siyasi Partiler ve Siyasi Liderler.
Siyasal lider/aday, se¢menle birebir iletisim kurmasi ve se¢meni etkileme
gucunun daha yuksek olmasi nedeniyle siyasi partilerden daha fazla on plana
cikmaktadir. Bu nedenle, gunumuz siyasetinde aday bazli markalasma ihtiyaci
one cikmistir.
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* Konumlandirmay: Etkileyen Faktorler:

> Partinin Iletisim Faaliyetleri ve Programlar:: Partilerin iletisim faaliyetleri ve
parti programlari, siyasi adayin konumlandirmasinda onemli etkenlerdir. Siyasal
pazarlama yaklasimi, parti, lider ve program gibi urunlerin tasarlanmasindan
iletisim kanallarinin se¢imine kadar olan surecte nesnel verilerin kullanimini ve
butiinlesik planlamay1 saglar.

o Lider Profili ve Kisisel Ozellikler: Siyasal liderin karakteri, kisilik 6zellikleri,
sosyal yasantisi ve sosyal sinifi gibi bir¢cok kavram, se¢gmenin secim kararini
etkileyen faktorlerdir. Aday secimlerinde asil olan adayin kendisi oldugu igin,
se¢menler icin adayin ozellikleri belirleyici bir etkendir.

= Partinin adayda bulunmasini istedigi ozellikler: Etkili iletisim sahibi
olma, liderlik 6zelligi tasima, parti ideolojisi ve fikirleriyle uyumlu tavirlar
sergileme, guvenilir olma, saygin bir siyasal ge¢mise sahip olma.

= Secmenlerin adaylarda olmasini istedigi ozellikler: Diristlik,
guvenilirlik, kendi ¢ikarlar yerine toplumun ¢ikarlarina odaklanma,
problem ¢ozme yetenedi, iyi egitim almis olma. Adaylarin aile 6nemini
vurgulamasi da se¢men tercihinde onemli bir faktordur.

o Imaj ve Kimlik: Siyasal markalasmada rakiplerden farkhlasmak, pazarda var
olabilmek, net bir siyasi soyleme sahip olmak ve dogru bir konumlandirma
stratejisi icin marka imaji, marka kisiligi, marka kimligi, marka sadakati
kavramlarinin net olarak anlasilmasi gerekmektedir.

= Marka Kisiligi: Bir markaya aktarilabilecek insana 6zgi kisilik 6zelligi
veya karakter cizgileridir; irtinlerin benzedigi donemlerde farklilagsmayi
saglar.

= Marka Kimligi: Siyasal adayin belirli bir kimlik tanimlamasi ve ona bagh
konumlandirmay1 yapmasi son derece onemlidir. Kimligin planlanip
uygulamaya ge¢mesi asamasinda iletisim hem mesaj tasiyic1 hem de imaj
olusturucu temel bir role sahiptir. Se¢gmenlerin adaylar hakkindaki
disiincelerinin aday lehine yeniden olusturulmasinin amacglandigi
bilgilendirme surecidir.

» Siyasetci Benligi: Siyasetcinin kisisel kimlik planlamasi karmasik bir
dogaya sahiptir ve bu, bir ses sanatgisi veya tip doktorunun kisisel kimlik
tanimlamasindan farklilik gosterir.

o Rekabete Gore Konumlandirma: Rekabetin yogun oldugu siyasal ortamda,
adaylar kendilerini diger rakip adaylardan ayiran ozelliklere gore
konumlandirirlar ve buna uygun stratejiler gelistirirler. Ticari urunler igin
konumlandirma analizinde kullanilan “Kime karsi1?” sorusu siyasal urun i¢in de
uyarlanabilir ve temel rakibi isaret eder.

1.3 Pazarlama Yaklasiminin Siyasete Uyarlanmasi
ve Sureklilik

» Siyasal pazarlama yaklasiminda, siyasal partiler, adaylar ve fikirleri bir tiiriin olarak
kabul edilir ve parasal olmayan bir degisim-tokus siireci icinde degerlendirilir.
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Secmenler, siyasi aday ya da partiye oy verir ve beklentilerinin kargilanmasini isterler.

» Siyasal kampanyalar, se¢menlerin davranis ve tutumlarini etkilemeye ve degistirmeyi
amaclayan etkilesim ve iletisim faaliyetleridir. Kampanyalarin basarisi i¢in gercekci
bir secmen ve hedef kitle analizi yapilarak, dogru bir strateji ile kurgulanmalari,
titizlikle hazirlanmalari ve uygulanmalar gerekmektedir.

» Siyasal iletisim faaliyetleri sadece secim donemlerinde degil, stirekli olarak
gerceklestirilmelidir. Secmenler, oy verme karari alirken ¢ogu zaman siyasi parti
hakkinda derinlemesine bilgi edinmek yerine, se¢cim zamani duyduklan bilgilere veya
dusuk maliyetli bilgilendirmelere (sosyal ¢evre, yerel gelismeler, kulturel etkinlikler)
daha fazla egilim gostermektedir.

» Siyasetgilerin secim sonrasi donemde halka olan ilgilerinin azaldig: yoniindeki algilar,
secmenlerin siyasete olan guvenini ve ilgisini olumsuz etkileyebilmektedir. Bu olumsuz
algiy1 gidermek icin siyasetgilerin diizenli ve samimi iletisim icinde olmalan
gerektigi vurgulanmaktadir.

Sonugc olarak, siyasette markalasma ve aday bazli konumlandirma, rekabet avantaji
saglamak, se¢cmenle giivene dayali iliskiler kurmak ve secmenin taleplerini
karsilayarak oy verme davranisimi etkilemek icin vazgecilmez stratejilerdir. Bu
siire¢, adayin kisiliginden parti programlarina, iletisim kanallarinin se¢ciminden kampanya
soylemine kadar bircok unsuru kapsayan butiunlesik bir yaklasim gerektirir. Giicli bir
aday markasi yaratmak, yalnizca siyasi mesajlarin dogru kurgulanmasiyla degil, segmenin
beklenti ve ihtiyaclarini anlayarak onlara hem rasyonel hem de duygusal duzeyde hitap
edebilmekle mumkindiir. Dijital medya, sosyal aglar, halkla iligkiler faaliyetleri ve veri
odakl1 pazarlama teknikleri bu sturecin en onemli araglardir.
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