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Acilis sayfasi uzunlugu konusu, internette farkli gortsler barindiran ve evrensel bir dogruya
sahip olmayan bir alandir. Temel mesele, hangi uzunlugun ne zaman kullanilacagini
anlamaktir. Basarili bir acilis sayfasi, hedef kitlenizin ihtiyaglarina, sundugunuz trinin
veya hizmetin karmasikligina ve misterinizin satin alma yolculugundaki asamasina gore
dogru miktarda bilgiyi sunmay1 gerektirir.

Bu makaleyi Spotify’da sesli olarak dinlemek icin podcast’ine bu linkten ulasabilirsiniz.

1.1 Acilis Sayfasi Uzunlugunu Belirleyen Temel
Faktorler

Acilis sayfasi uzunlugunu belirlerken dikkate alinmasi gereken iki ana faktor bulunmaktadir:
hedef kitleniz ve urin/teklif tari.

1. Hedef Kitle (Musteri Tabam):

o Farkindalik Seviyesi: Hedef kitlenizin markaniz, irtiniiniiz veya sundugunuz
sey hakkinda ne kadar bilgi sahibi oldugu onemlidir.

» Diisiik Farkindalik (Huninin Ustii): Markaniza veya iiriiniiniize yabanci
olan Kkisiler, satis hunisinin bir sonraki asamasina ge¢meleri i¢in daha fazla
ikna edici materyale ve agiklamaya ihtiya¢ duyarlar; bu durum genellikle
daha uzun acilis sayfalarim gerektirir. Facebook Ads gibi genel marka
farkindaligina yonelik reklamlar, huninin ust kismindaki tiiketicilere
ulasmak i¢in idealdir ve genellikle daha fazla agiklama gerektirir.

» Yiiksek Farkindalik (Huninin Alt1): Markanizi/Uriiniiniizii zaten taniyan
kisiler daha az metinle donusturulebilir; bu durumda kisa sayfalar uygun
olabilir. E-posta listesi veya arkadas tavsiyesi gibi dogrudan yonlendirmeler,
genellikle daha yuksek farkindalik ve niyet duzeyine sahip ziyaretcilere
isaret eder. Google Ads gibi talep yakalama yontemleri de yuksek satin alma
niyeti olan kullanicilara ulagir.

o Niyet Duzeyi: Hedef kitlenizin bir eylemde bulunmaya ne kadar istekli oldugu da
metin miktarini etkiler. Niyetleri ne kadar yluksekse, doniisim saglamak icin o
kadar az metne ihtiya¢ duyulur ve kisa sayfalar etkili olabilir. Dusuk niyetli
ziyaretciler ise daha fazla ikna edici materyal gerektirir, bu da daha uzun
sayfalara yol acar.

o Yonlendirme Kaynagi: Ziyaretcilerin acilis sayfaniza nereden geldigi (6rn. e-
posta listesi, arkadas tavsiyesi, Google Ads, Facebook Ads) onlarin farkindalik ve
niyet seviyeleri hakkinda onemli ipuglarn verebilir.

2. Uriin veya Teklif Tiirii:

o Risk ve Taahhiit Seviyesi: Miisteriden istenen taahhtidiin biiyikligu acilis
sayfasi uzunlugunu etkiler.

» Yiiksek Risk/Taahhiit/Maliyetli Teklifler: Karmasik veya ylksek
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maliyetli urtinler, onemli bir finansal veya zaman yatirimi gerektiren
hizmetler (6rn. yazilim, ¢evrimici kurslar, liks iirtinler, saglk iirtnleri,
egitim) genellikle gliven olusturmak, itirazlari ele almak ve ayrintil
aciklama saglamak icin daha fazla alana ihtiyag¢ duyar; bu yiizden daha
uzun acihis sayfalarn gerektirir.

» Diisiik Risk/Taahhiit/Maliyetli Teklifler: Ucretsiz e-Kitaplar, kontrol
listeleri, Ucretsiz denemeler, seminerler gibi diisuk engelli hizmetler veya
basit urunler i¢in kisa acilis sayfalar genellikle daha iyidir.

o Uriiniin Karmasikligi/Anlasilirhigi: Uriiniin veya hizmetin anlasiimasi zorsa,
onemli bir aciklama gerektiriyorsa (orn. karmasik bir yatirim veya benzersiz bir
urun) uzun sayfalar tercih edilir. Basit ve kolay anlasilir urunler i¢in ise kisa
sayfalar uygundur.

o Fiyat Noktasi: Genel olarak, urunin fiyat: arttikga acilis sayfasinin uzunlugu da
artma egilimindedir, ¢iinkii daha pahali bir iirtin, satin alma kararini desteklemek
icin daha fazla ikna edici kopya ve gorseller gerektirir.

o Yenilikci Uriinler: Piyasada yeni olan, ek agiklama veya ikna edicilik gerektiren
urunler i¢in uzun acihis sayfalarn onerilir.

Bu makaleyi Youtube’da goruntulu olarak izlemek icin videosuna bu linkten ulasabilirsiniz.

1.2 Kisa Acilis Sayfalarinin Avantajlarn ve
Dezavantajlar

e Ne Zaman Kullanilmali: Teklif ¢ok basit, dusuk riskli ve buyuk bir taahhut
gerektirmiyorsa (0rn. ucretsiz e-kitap indirme), markayi taniyan sicak kitleler (e-posta
aboneleri, onceki musteriler), durtusel satin almalar, mobil kullanicilar ve aciliyet
yaratma durumlar i¢in uygundur.

» Avantajlar: Basit ve gezinmesi kolaydir, merak uyandirir, olusturulmasi daha hizhdir,
mobil uyumludur, dikkat dagitici unsurlari en aza indirir ve hizli eylemi tesvik eder. Bir
ornekte, ayn1 metne sahip daha uzun sayfaya gore donusum oranini %33,64
artirabildigi goralmustir. Formun dogrudan sayfaya yerlestirilmesi gibi surtinmeyi
azaltan faktorler donusumu artirabilir.

» Dezavantajlari: Ayrintih bilgileri disarida birakir, tiim endiseleri gideremez, karmasik
veya ylksek taahhiitlii teklifler icin ideal degildir ve sosyal kanit igin sinirh alan sunar.

1.3 Uzun Acilis Sayfalarinin Avantajlarn ve
Dezavantajlar

e Ne Zaman Kullanilmali: Uriin veya hizmetin anlasilmasi zorsa, 6nemli bir aciklama
gerektiriyorsa, soguk trafigi hedeflemek, given olusturmak, itirazlari ele almak,
yuksek riskli/karmasik/yuksek maliyetli teklifler (yazilim, kogluk, online kurslar),
yenilikci Griinler ve teknik agiklama gerektiren sektorler (tip/saglik, egitim) icin
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onemlidir.

» Avantajlari: Teklif hakkinda ayrintili bilgi (fiyat tablolari, faydalar, ozellikler, vaka
calismalari) saglamak i¢in bolca alan sunar. Kapsamli hikaye anlatimina izin verir,
markanizin veya musterilerinizin hikayelerini paylasarak derin bir bag kurar. Bol
miktarda sosyal kanit (musteri yorumlari, referanslar) eklemek icin idealdir. CTA
digmeleri, fiyat tablolari, gorseller ve videolar gibi doniisim odakli tasarim 6geleri
icin daha fazla tasarim esnekligi sunar. ikna ve kanita ihtiya¢ duyan kitleleri
hedeflerken, daha uzun sayfalar kisa sayfalardan %220’ye kadar daha fazla potansiyel
musteri uretebilir. Ayrica, daha uzun sayfalar genellikle konular1 daha derinlemesine
ele aldiklari, daha fazla anahtar kelime kullandiklar: ve sitede kalma suresini
artirdiklar icin SEO acisindan da faydali olabilir.

» Dezavantajlar: Asin bilgi yiikklemesi riski tasir, bu da kafa karisikligina ve dontisiim
eksikligine yol acabilir. Olusturulmasi zaman alicidir. Mobil cihazlarda daha az
kullanic1 dostu olabilir, daha fazla kaydirma gerektirebilir ve yukleme suresi uzayabilir.
Kisa dikkat surelerine sahip ziyaretcilerde daha yuksek hemen ¢ikma riski yaratabilir.
Bu risklerden kacinmak icin igerigin iyi organize edilmesi, gorsel ogelerle metnin
boliinmesi ve yalnizca degerli bilgilerin sunulmasi 6nemlidir.

1.4 Deger ve Arastirmanin Onemi

Uzunluk ne olursa olsun, bir a¢ilis sayfasinin basarisi degere dayanir. Bu, insanlara dogru
zamanda dogru bilgiyi vermek anlamina gelir. Sayfanizdaki her kelimenin ve her resmin bir
amac1 olmali ve deger katmalidir; aksi takdirde kaldirilmalidir. Hedef kitlenizin ne istedigini
ne dusindiguni ve neye ihtiya¢ duydugunu anlamak i¢cin kapsamli musteri arastirmasi
(anketler, miillakatlar, inceleme madenciligi, sosyal dinleme, alic1 kisiligi olusturma) yapmak,
sayfanin ne kadar uzun olmas: gerektigini belirlemenin temelidir. Insanlar sadece metin
okumaz, onlara bir sebep verirseniz okurlar. Deger sunuldugunda, sayfanin uzunlugu ikincil
hale gelir; onemli olan, ziyaretcinin kendinden emin bir karar vermesi i¢in gerekli tuim
bilgilere sahip olmasidir.

1.5 A/B Testinin Kritik Rolu

En iyi acilis sayfas1 uzunlugunu belirlemek icin her zaman A/B testi yapilmasi onerilir.
Acik yonergeler olsa bile, her kitle farkli davranir ve test, kararlarinizin varsayimlara degil
verilere dayanmasin saglar. Ornegin, bir deneme, kisa bir acilis sayfasinin %60,81’den
%81,27'ye yukselttigi carpicit doniisiim oranlar elde edildigini gostermistir. Thrive Optimize
gibi araclar A/B testi yapmaniza yardimci olabilir.

1.6 Genel Kural ve Sonuc

Genel bir kural olarak, teklif ne kadar buyukse, acilis sayfasi o kadar uzun olmali; teklif ne
kadar kucukse, acilis sayfasi o kadar kisa olmahdir. Ancak bu kurallar “bozulamayacak”
kurallar degildir ve yazilim i¢in kisa bir sayfa veya bir kazak i¢in uzun bir sayfa
denenebilecegi belirtilmektedir. Onemli olan, miisteriniz hakkinda sahip oldugunuz bilgileri
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alip bir fikir test etmek ve sonuclar1 gozlemlemektir. Basari, acilis sayfasinin uzunlugunu
hedef kitlenizin farkindalik asamasi, niyet diizeyi ve sundugunuz uriniin karmasiklig ile ne
kadar iyi hizaladiginiza baghdir. Odak noktasi her zaman “deger” olmali ve A/B testleriyle
bu varsayimlar dogrulanmalidir.
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